Rede de moda lucra sem anuncio convencional

byMK quer faturar RS 600 mil
em 2010 com novo
modeio de publicidade

Dois ex-executivos da drea de
tecnologia da informagiio egres-
sos do mercado financeiro ndo
imaginavam, um ano ¢ meio
atris, que agora estarfam come-
cando a ganhar dinheiro com o
mercado de moda. Fldvio Pripas
e Renato Steinberg tornaram-se
socios da byMK, uma espécie de
Facebook voltado para os entu-
siastas do mundo da moda, que
surgiu em agosto de 2008 e tem
25 mil usudrios cadastrados,
250 mil acessos e 6 milhdes de
por més.

A rede iniciou no tltimo més a
insercdo de publicidade e pre-
tende entrar no azul até o final do
ano, quando o faturamento deve

Até hoje, cerca

de 15 varejistas
investiram no site,
entre eles Renner,
Shoestock, Carmen
Stefens e a joalheria
H. Stern. Mas
nenhum deles
apostou nos moldes
tradicionais de
publicidade on-line.
Agora, uma das
metas dos socios

¢ encontrar um
investidor disposto
a fazer um aporte
de capital

chegar a RS 250 mil. Para o fim
de 2010, a meta é de RS 600 mil.
No site, o consumidor tem a op-
¢lio de compor um visual reu-
nindo roupas, sapatos, acessé-
rios e até cosméticos. As criagdes

rede de amigos a partir de inte-
resses em comum,

Novo modelo

Enquanto outras redes sociais,
como Orkut e Facebook, apos-
tam nos banners publicitdrios
para impulsionar as receitas, a
byMK quer passar longe desse
modelo, “Ndo acreditamos nes-
se tipo de publicidade™, diz Pri-
pas. O segredo para atlngir a
rentabilidade e as metas de fa-
turamento, segundo os socios, é

incluir no site anine¢io sem cara
de antincio. Isso é pdssivel, por
exemplo, por meio de patroct-
nio de campeonato de looks

-com roupas de uma determina

da marca ou pela criagdo da pd-
gina da grife dentro da rede. “A
industria da moda tem empre-
sas de todos os tamanhos ¢ que-
remos atender a todas",afirma
Steinberg, acrescentando que, a
partir de RS 30, é possivel anun-
ciar na rede social.

Até hoje cerca de 15 varejistas
{4 apostaram no sistema, entre
eles Renner, Shoestock, Car-
men Steffens e H.Stern. Essa il-
tima colocou em seu blog uma
ferramenta que acrescenta joias
a0 visual. Apesar dos bons re-
sultados, os s6cios estdio a pro-
cura de investidores que quel-
ram crescer com eles, mC.P.




