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Puro glamour...

Portal de moda byMK fecha parceria
com blog da H.Stern

Se vocé é fa de moda, marcas famosas e redes sociais, nao
pode deixar de passar pelo site byMK (www.bymk.com.br),
que completou um ano de vida. O portal € uma mistura do
jogo “vestir a boneca” e de Orkut, Facebook e Tiwitter Os usu-
4rios, ou melhor dizendo, as usudrias —j& que 96% do publico
pertence ao sexo feminino — podem participar de comunida-
des, conversar com outros integrantes e comentar os looks.
No total, sdo 25 mil cadastradas e 250 mil visitas por més.

No site, é possivel criar inimeras combinagdes de rou-
pas, com direito a acessoérios e “make-up’, e posta-las na
home para que todos acessem. O grande diferencial do
byMK esta na quantidade de empresas que tém seu nome
associado a divertida brincadeira, como MOB, Converse
All Star, Hering, Melissa, Richards, Calvin Klein, Chanel,
Diesel, Dolce & Gabanna, Tiffany & Co, O Boticario, entre
outras. Atualmente, hd 300 mil pegas cadastradas, entre
beachwear, blusas, saias, calgas, casacos, COSmEticos,
acessorios, calcados e underwear.

as coisas boas da vida!
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ALook produzido por Ivete Carvalho, com brincos, anele
“Iberloque MyCollection, no site byMK.com.br

by H\tern

Prova de que marcas famosas enxergam o byMK como
uma boa plataforma de publicidade é que, recentemente,
a H.Stern fechou uma parceria com o site para ter os looks
em seu novo o blog (www.adorojoias.com.br). "A parceria
também nos permite atingir um publico maior, favorece
a audiéncia do blog, possibilita divulgarmos produtos de
um jeito inovador e também trabalhar a ideia de que é
possivel usar joias a qualquer momento e nao apenas em
ocasides especiais. Afinal, no byMK vocé pode combinar
as joias em looks do dia a dia”, afirma Roberta Rossetto,
consultora de comunicagdes da joalheria.

Para Renato Steinberg, diretor do byMK, “ao associar o
site a grandes empresas, como H.Stern, estamos provan-
do que nossas agdes de marketing interativo estao se-
guindo o caminho correto. E possivel propor ao internau-
ta uma experiéncia diferenciada com sua marca favorita
e de maneira nao convencional, alcangando resultados

surpreendentes”. o
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