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Mais de 20 mil pessoas aficionadas

por moda e aspirantes a estilistas se

sentem donas da rede social byMK.
E preciso manter o controle e saber
colocar o usudrio em seu lugar

A MODA DO
USUARIO

Por Obede Junior

O telefone toca s 10 horas
da manha. Marcela atende
COm uma voz simpadtica. Do
outra lado da linha, Edna reclama de
pessoas bagunceinas, imagens de cigar-
roy & camisinhas, e até de um :il.l]‘-a‘-:{m
detathe pomogrifice, E mais, pede que
sefa crizdo um botio para reportar abu
Hed d':." vrbros \lr.:al"ll.'l L

A cena acontecén em 27 de agosto
deste ano, .-"L]H.‘:{.JJ de outros contatos o
e-mail e telefone, Marcela nio conhe-
ce Edna pessoalmente, mas pela forma
COMTi S tl',ﬂ.:l]‘- o l,if,"_\'..i';'il\.l,dt!' .;|¢_:|"_.I.r1.|,
quie eram anvigs ou ate mesmo chefe e
empegada. Para confirmar a impressac,
a0 desligar, Marcela conta o ocorride,
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& CopyRight Flipdoumsl, FipSuite, FipSite Tecnologia |deaVelay, registrado INFL

e Flaviog sen marido e cofundador da
rede social virtual byMI, vira para Lia,
estagidria de web design e pede que ela
[ [ |'|..|,I.;|.'|1."|{‘ |1'|¢'-r'r|u.'11[u, il gl'.llil.,'l..,'l ]3.J|'.'|, [hl
botio solicitada

Fedna, como quase todas as 22 mil
pessoas cadastrados na byMK, se ape-
gou detal forma d rede social que se sen
re dona do site. Aldm da administracio
do portal, é preciso controlar os dnimaos
dos milhares de estilistas virtuais

As estatisticas do site em agosto
AponLam Uma imédia de 250 novos usid-
rics PUI'L“.[, Forarm mas de 110 mil looks
criados com a ferramenta da byME du
rante o mes. O cadastrados passam em
media 3 minutos por dia navegando




@ CopyRight Flipdoumal. FlipSuite. FlipSite Tecnolog

CTIAOOMES (13 TE0e, AT I8 USHAnos
que passam sete horas no site, tedo dia.

O recorde de navegagio pertence
a uma wsudria que obteve a faganha de
ficar 23 horas conectada de forma inin-
terrupta no site. E mais, de forma atuan-
te; ou seja, ela ndo entrou em sua conta
£ foi farer outras coisas, ela visitava gru-
pos, comentavi looks, criava os dela. "As
DULTAs PessoLs |.1f_'|-.'e]!-i:1;5n:| o fanatismo
exacerbado e foram uninimes: vi tomar
wm barthao, pelo amor de Deus!”, se di-
verte Renato

A adoragio pela rede pode ser ex
[.'Ju_':sd.L pelo fatr de essas pEss0as anti-
gamente nio terem onde expressar o
seu lado egrilista A bybE se intituly o
primeira rede social de moda do Pais
fuma edpida pesquisa na web de fato
nao revela mada sermelhante). O pablico,
ao descobrir a rede, se empolga e indica
para outros drfaos de interagio virtual
que se cadastram e seguem fazendo o
boca-a-boca

A& byME entron no ar em 18 de
agosto de Y08 como uma brincadeira
Virou empresa em abril deste ano Bm
oito meses de vada ja tinha mais de 3,5
mil cadastros, isso sem realizar gualquer
tipo de publicidade ou divulgagio

MERCADO DESCONHECIDO

A histaria da bvME comega com
win desejo de Marcels. Fa de moda, ha
wia wim bermpo que ela gostaria de deixa
o carge administrativo na farmacéutica
Roche, para empreender em algo. Apdy
sud saida da multinacional suica, Marce-
la & o marnde, Flavio Pripas, ex-diretor de
TT do banco de investimentos [P Mor-
gan no Brasil, e integrante da equipe de
[ei;l:u:-h\gn do Credit-Suisse H{:dguhg-
Griffo, pensaram aonde poderiam in-
vestir o dinheino que juntaram. Quernam
LT n['gl."l,l\? FTI.'l F‘l'll.'.

Flavio, formado em cigncias da com
putagic, também quertia ‘desenferrujar”
o5 dedos, glia comum entre o5 progra-

SET1L CAID, €18 QeI [UNTET 0 gosto por
ttl:[1\?|i.'lg|-1 e ﬂFUI.’";I:I.'l PL“ ||.'|\5'L|J;.1 d.J. 1L~
ther, Com a febre das redes sociais, re-
solveram criar um espago virtual para s
FQ"HS\?.[H ili‘\.l."llrl'l'l.',"l'l"l T{"ni[l:"l'lfl.l.h' [ = I.'\'!ll'lI-H."
cerem gente que gosta de falar de moda

O dilema ers: como se dar bem em
um mercado para eles completamente
desconhecido? Com pesquisas e alguns
curses, Marcela fol buscar conhecimen-
te sobre o setor de moda e Flavio se
focon em elaborar um sistema atrativo
Enterahvi 'l_"':l.l'.'l, S LISLELFTOA, lﬂ\ ‘ikllll{.'ilﬂ
encontrada era que o contendo do site
seria produzndo pelos proprios usudrios,

A byME ficou assim: a pessoa se
cadastra, completa sew pertil indicando
SEUS g05t0s & 0 que mais achar interes-
sante. Uma ver cadastrada, vem a parte
divertida da cosar criar o sen propro
vestudrio, wm look pessoal Instala-se
LI |"I.L'|gi.|1. L]Ut' [raz uim ELL.'I.l'd.;l']l.'lLll.'l:l
Para MONTar SIS criagoes

Quem quiser montar algo ainda
mais pessoal, hi oma ferramenta: que
fundena junto do navegador de inter
met, U usuarg CAPIUEY Bagens de pecas
de roupas ou acessonos de sites de mar-
[ TEJHL-.".\:iH AL ||.il.|I I:;Jtilli.‘lg«l. = FI]-.'IrL!-.*.
pode usar o que escolheu para montar
i cotnbinagio de pegas. Eais, o que
acabou de ser cadastrade hea disponivel
para todos sarem

Unilizando essa lllgu.';s de cormnparti-
thamento de produtos, a by i conta
com cerca de 250 mil itens Para monka
gem de looks. Tal liberdade requer um
cuidade ainda mator A mederacio €
feita peh:-'{ diis t"{I.lg:i'.'u ios da BItiprresy,
Lia, web designer, € Tiago, programagio
e suporte, mas os donos sempre moni
BosEarnn o Siles

E o que eles encontraram, alem de
elogios, foi uma surpreendente vontade
de participar. As 1H30 da mianha do
mesmo 27 de agosto, & caixa de entrada
de Tiago ji havia recebido 12 e-mails
com dividas e difculdades de acessa
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1 &
RISCO Flfmafoe A rede Foi criada e oito semanas,
pev i st o com capital intelectual TO0% nacional
Pl pis sencsmip Na mnicio, Flavio e Marcela eram o5
[ehsa ] mjl] I'rﬂﬂﬁnﬂ LITTEOS 3 CLakar I.|.| I_'I'I‘lF‘I'I;'-i L | .l.'|‘._:"l.._| £IM 5
e emrpreenier guida, Flavio convidon o amigo Renato
:" Steinberg a ajudar a transformar a "brin

caderra’ em coisa seria
y Renato, ex-Cl10 da Credit-Suisse
H{'L{' b"ln.l'l_]'u" ni I.:_i'.lJI l.i"'l'llil‘.'l.":Ll (8]
’ SOCI0, UVIL @ CONVike € quase Nao acre

L‘“'.i'l'.l R:'\l'll.'-l'.L‘Ifl_' CUna - Hmae I"L'.'L'|UII|.:.

j Como assim, moda?” Fle ndo conhec
e até hoje nio conhece, nada sobre desh
les e rendéncias. Mas o convite tunbén
era parg suz mulher, Karen, consultora
de imagem, ¢ juntos o casal embarcou
no mundo Bishion victual

Ao lado de Marcels, Karen hoou
responsivel pelas buscar ideias que cha-
massem aatengio domercado € contatas
LT I‘L'Hh'u"il." L‘IU ) Ll LN I'i.'ll Callsd I.fl.'I &rlu-
stasmo e grande ajuda no que para eles
era desconhecido, Flavio e Renato home
r'l.'l:f\{".ll'.ll:'l Ay |1'II|“'|1."'|'1""\ <l |‘.'| PEAreIm 3
nova ennpresa; by Marcela e Karen, daio
|.1"'.'|l".-|]‘tl.. .l"rl.lh' anles '.IL' L'F\'U”Ii:[ O AOME, 08

SIS precisanam LEE’ IDals -'IlL'lLi L

ELAS VIRAD?

Com carteiras’ consolidadas’ em
£ I.-.I.'Il.'|1'll_L"i-\.'|.. Flawvio e Renato possuiam o
capital necessdrio para um investimento
intcial na startup Mesmo assim, preci
s1ViIM I'il.I |"'.||'i, B0, '.‘I Prll‘.u":l,‘u SOFEA
Microsoft. Os socos elaboraram om
erama de
apuds a empresas movadoras, o RizSpa-
rk. Foram aprovados, e conseguiram

F'l‘. et ¢ F'l.':'l r':l."-]"'.'ll'.-'lll'l n._l.'l |":'

i||.'||'r'|i.|'!'1 Iil..'-'\ 'i"l'ln"':.'_'hl'.'ll"'l.l'h '.l"-' L8 P l!lu'l
EMPreEsy AMericand por tés anos, pary
atd 1§ IILALIES, s eles decidam au-
mentar o mamere de fundoendnos

{:‘l.l'll"i LITY Fl-\.'lll.!'_'il'l."' L{L' F1EHL|. (] Fln."'h-\l.l
sepuinte e irevibivel gastar dinfetro
Apelatam para um avd de Renato e alu
E".l.l'u'.f'll i !.1\ M1 I"I l:‘"\."1\l Ly I\'..'1.'II'I'II. |-\'.|.\'l Ij & LI
casa na avenida Beboucas, em Sio Paula

ipEuita, Fliip&ite Tecnoboga I
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Alicalocaram quatro PCs ¢ dois laprops

e na telefonta reselveram usar Vol O
mvestnmento em ||"+|'.'|l;"il'|'|i‘.|"i:'.'. SEIRE 0
rnais care e a melhor saida era investr
em wn modelo pago mensalimente

nia -

O conbex o de tecnol

cou e medelo l.i'i -.'-.II‘-'I|"L-L'I-.:-: VET NUIVEN
(SRR I-.I colocade nos servidores .i..l

.I'-I'.1.'|'r'| w1 ST EO QAR ITais Ll!_l.'|‘.1-

o ¢ site crescesse e poderiam trabalh

no escritdro da Rebougas, em cas, on
até mesme fora do Pais. Tude prontg

mmergulk

TATAITE ERL PEOE R, dia e noi

te, considerando os palpites dos primer-

s

ros usidrios e as dicas das mulheres
Fodos os dias chegam 1detas para o

site. Sejam elas simples, como a da Edna

e seu botdo de reportar abuse, sgjam
ITRLES i.-l'l'l‘]'l'.-x-.'i'i LTk -'Il"||'L'-.|.['.\-"\-".‘\- para
Facebook. Nem todas sio vilvels, mas
uma delas fer grande sucessa O hltro

por cor Flavio quebrou a cabega madru

I i " x]
[ et R I calal
.-\.'I' 1 FIL | 1 eal

Ll R .l:]\.'ll.l:ll.'
identihe,

HES

o tont de cada peca cad

neiona. Tes-

r.l.]'.:..l.. l.!l.:l.l !:lull"':i.”'!\". IS 1
rado pela reportagem da B2E Magavine
O problema é que somente um bom

site mao basta, A hists le “conser

eles virdo” nem sempre vale drd a intet

net, Flavio e Renato per e 11

web nao extste Krmuald

rta, E preciso

DICA DE EMPREENDEDOR

PESar, por a Can

WP £ VT T GUE Vil
» gostar, sal do ar
O fltroe em cor; sugestio de uswino,
B I Ty BUET et R el
10 02w IVIAS- & :1-.:|"u| identthear o que

e tudo que o inter

Funcioma ou ni;
ks |"!.'l'.‘|‘-:L val huncionar so pargue i."!l‘.".
o um determinado FULPO, quer
- 1 . 3 ¥ .
Ouande hi dovida, rodo & discutido
no pequens comodo da Rebougas, As
mesas de odes estio bem privimas, e

45 Qi !|.|.1‘-. £ CONVersas a0 fekas sem sar

lugar. "0 legal ¢ a falta burocracia’ ex

Pl

Renato, "Uma consa que pensamos
na hora pode estar funcionando daqui a
dez minutos

Dalade dovswing associos encon

traram wm ambiente diferente do que

eabavam acastumados no setor II'-1.II'-. L |

o e ankes as lf'l-'ll‘-lr;."-[-.'.\:\.":." €ram Im:s

RN L4y

conhdas g pret 'Lll.:L' i,

da eles encon

e divert

OO T

LS, L.I enkes Li'.l'.' cudam l.l-.' wima forma

do NEZUCIO deies

fin

testaro-site, mesmo sem saber absoluta

i RIE A =
1 da B2E Mag

A reporta

mente nada de moda. Logo com cinco
munutos de estihsta virtual, chegaram
trés mensagens de beas vindas To
l.'i.l:~ I.';L' Pessgas '.i.l'."\l.'."l'.lfi'.'..ll.::.lh £ TEELLS,

sem terem sido pagas ou solicitadas a

Conseguir apoic financeiro talvez seja a principal preccupacao de um
empreendedor. Depois de anos no setor financeiro, 0s socios do byMK sabem
muito a respeito de fontes de financiamento e lembraram de um programa
federal com verba para empresas nascentes. O Prime (Primeira Empresa
Inovadora) fol criado para oferecer apoio a empresas nascentes com produtos
inovadores, Apresentaram o projeto da byME, passaram da primeira fase e
agora esperam conseguir uma verba de RS 120 mil reais, ndo reembolsaveis,

Aviso aos interessados: o dinheiro nao pode ser gasto sem controle, hd uma
série de especificactes que indicam como e guanto a empresa deve gastar,
sempre buscando o crescimento da startup. Mas & mals uma possibilidade para

quem cuer inovar,
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] [
girem de forma gentil com quem ¢
agirem de forma gentil com quem +
1 nove no pedago
Para Flaviey grande parte dessa ne-
2 AL Toaroda e
CESSLIAOE L{: i I I.{LI o Wik

ativa & moda

se deve 4 pouca ¢

na internet. O espacos para discussio

1 :
de ideias se resumem & blogues de est

|i:1.r.]‘- (A]N] i'."'f!'l.lll\l.&:-. [I.'IIIL'II'JI.I'|1L"|Ir.-'.' LB}

falta de opgio e jd vsudrios de redes so-
ciais conno Orkut, Facebook ¢ Twitter,
o atuais 22 mil wsudrios se cadastra
ram na byME,

A novidade foi lidar com um pu
blica jovem & “viciados” O dominio €
fermining, 96% dos usuinos sde mu
[heres, & 60% estao entre 20 & 40 anos
Com wmn publico como esse nada pode

hcar fora do lugar. Certa ver, um grupo

de ustadrias se juntow, ndo hstcamente, e

ATrumsa l\.‘Lin'lh A0 ] I‘-.':'|".I[l.'“1 L'.I-ZJ.i-lI..'II.':'.'-'l

D SHE

F ¢ lidar com esse pu

almente woma tempo. Tanto que durante

IR EEMPO 08 SOCkos eixaram a busca

de receita financeira de-lado, Pl o que
chamaram de cegueira comercial; isto
& de tio focados na parte operacional,
esqueceram de como fazer o byMIK du
lucro, Bm maio deste ane, receberam a

s T i B
|Ig.'.-g~h" que .'Il"llll oE Olnes. Bl a 'x.-&:.-l'l.

['l(':!l-'hll'l |".II'.I ANUINCEAT 114 s1te

T
Movos no !I':Lll..]l'.l.l.'l. £ AUpresos oI

|
o teleforema, Flavio ¢ Renato resol
CEMY INVEeSTaar o '“‘.ll‘d\." L{i‘ W lE] Pro-
L
I

CUIRTT 2 Ri'l"h'l conearrente da

Cah, e logo de cara a pessoa
(

do outro lado i disse que

ligaria no dia seguinte ofe-
recendo um negocio
A Repner e a byiviK
MG WM Campaand
to de looks paca o Dia das
Maes, O usuanos cadastra-
ram wma combinacio visual
sornente com pegas da loja Flavio

levour wma semana para criar o sis

3 ®

-J_—:

tema do campeonato, que heou pronto
|

a nove dias da data comemorativa Fra

F‘-.”.‘.'. O emipn oo |1:1i11i'?!'k| |"I'-"|i"§'.‘- o=

al da byMK podena terminar em

ETHETC

fracasse: Nio for Mais de mil wsudrios
;"-.'Ir':'EL'"I.‘-.'I|'-.'I|'-'| €0 l'f“\':."d'-"r !.\'_-.'I"Il-".'l: i
vale compras de RS 30N para gastar na
propri Renner. Desde entio, a byl
ji realizon trabalhos com a Shoestock,
que vende calgados, com a Rexona, en

Ere ouitros,

vie ¢ Renato traballam
midis que antes; chegam ds 9 horas da
£ 50 VAo embora

moite, U site ndo

Hoje I

manhi no escn

depuois das 8 horas
os podpa nem no iral de semana e eles
PrECisam se oTganizar porque nao tem

mais salaro hxo todo més. O retomo de

investimento eles esperam para " breve’
As perspectivas sdo de faw boay
porgue o byME oferece a0 mercado

lices de mensurar, por ex:

C e - I'-:."JL'.

l.l:l.li"\ pregas Famemm midis sucesso, sefa pem

lade ou sexo Qual vestido

FEgLIn, pot
combina mais com detenminada bolsa,
E um termdmetno do mercado e oz da
dis |'1'll.Jr_'II1 .IiIJI.jI.JI s clientes a vende-
rem certo pard o cliente certo

No mesma dia em que Edna ligou
para fazer a sugestao do batao, Renato
soube que 2 tag bymk no Twatter era
wna das clince mais usadas no dia O

ItEresse |.||'l METY .'li_l.l'l .'ll'-ﬂ'.k'l‘.| i il

tativa dos sacios em conseguir 110 mil
ustdrios até o im do ana

Marcela ji virou wna espécie de
gurt ¢ conselheira, Alguns usudrios,
incluindo Edna, 14 pedem diretamente
a ela sugesthes e Contam problemas
Ouerem até dicas do que vestirem de-
terminada ocasiae. Mas enquanto dio
dicas sobre moda, os socios da bvME
.:;:f\',,l.li'l':'.ll'l'l Aenfos g .;"T"."':\":!'l":.l Ilj}\.ll".'ll."' /341
e-mall das suas clientes. S3o elas que
sabem das coisas e determinam o cami

nho da rede social. bk
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